UBERGANGSBLOCK

Die meisten Studierenden im E-Commerce-Mas-
ter haben im Bachelor zuvor nicht E-Commerce,
sondern zum Beispiel Betriebswirtschaft, Wirt-
schaftsinformatik, Marketingmanagement oder Me-
dienwissenschaften studiert. Um das notwendige
Grundlagenwissen und eine einheitliche Ausgangs-
basis fUr alle Studierenden herzustellen, mUssen die
Studierenden einige Module aus dem Bachelorstu-
diengang E-Commerce belegen. Dieser sogenann-
te Ubergangsblock 18uft parallel zum Master und
wird inhaltlich individuell angepasst. In der Regel
sind Veranstaltungen wie ,Grundlagen des E-Com-
merce®, ,Web- & App-Analytics®, ,Digital Marke-
ting" oder ,EinfUhrung in Datenbanken® zu belegen.

Viele Master-Studierende haben zudem vor ihrem
Master in E-Commerce einen Bachelor mit 180
Credits absolviert. Da zur Verleihung eines Mas-
ters insgesamt 300 Credits nachzuweisen sind, der
E-Commerce-Master jedoch mit 90 Credits aus-
kommt, ist es fUr diese Studierenden notwendig,
Module in einem Umfang von insgesamt 30 Credits
aus dem Bachelor zu belegen. Dazu kénnen die
Module aus dem Ubergangsblock zur Herstellung
der fachlichen N&dhe genutzt werden. Die Studien-
gangsleiter stellen in Abstimmung mit Ihnen gerne
einen Ubergangsblock zusammen, der die fachliche
Nahe herstellt und 30 Credits umfasst.

MASTER+ Den Master-Studiengang
_— E-Commerce kénnen Sie auch

in Kooperation mit einem
Unternehmen im Modell
Master+ studieren. Begleitend
zu lhrem Studium sind Sie

dabei in einem Unternehmen
tatig, das lhnen das Studium
finanziert und ein festes Gehalt
zahlt. Aktuelle Stellenausschrei-
bungen finden Sie in unserer
Studienplatzborse.

PROFIL DES STUDIENGANGS

Eckdaten
Abschluss:
Regelstudienzeit:
Studienplatze:

Zulassung:

Studienformen:
Unterrichtssprache:
Studiengangsprofil :

Bewerbungsfrist:

Studienbeginn:

Auslandssemester:

SemestergebUhren:

Fachanteile

* Anderungen vorbehalten

Master of Science (M.Sc.)
3 Semester
35 jahrlich

zulassungsfrei (ggf. mit
Auswahlverfahren)

Vollzeit, Teilzeit, Master+
Deutsch
anwendungsorientiert

31. August (WiSe)
28. Februar (SoSe)

1. Oktober (WiSe)
1. April (SoSe)

individuell planbar

2.490 EUR™ in Vollzeit

B Informatik
[ Wirtschoft
Il Soft Skills

Il Integrationsfach

KONTAKT

Studierendensekretariat
S, 04103 -8048 -0
89 sekretariat@fh-wedel.de

Studiengangsleitung

Prof. Dr. Jan-Paul LUdtke

S, 04103 - 80 48 - 19

&9 jan-paul.luedtke@fh-wedel.de

Prof. Dr. Atilla Wohllebe
. 04103 -8048-0 ,
&9 stilla.wohllebe@fh-wedel.de
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Studieren an der FH Wedel

E-Commerce
Master of Science (M.Sc.)



WARUM HIER STUDIEREN?

Innovativ und praxisorientiert
Beste Karrierechancen

N3he zu den Professoren
Kleine Lerngruppen

Bestens vernetzt in der Wirtschaft
der Metropolregion Hamburg

Studium Master+ maoglich
Eigene Stipendienprogramme
Auslandssemester maglich

Start zum Sommer und Winter

Die Fachhochschule Wedel ist einmalig in
Deutschland: Sie ist eine der 3ltesten Hoch-
schulen in privater Tragerschaft und blickt als inha-
bergefUhrtes Familienunternehmen auf eine mehr
als 75-jadhrige Tradition zurick.

Dabei setzt die Hochschule auf eine exzellente
Vernetzung. Wir arbeiten erfolgreich mit Spitzen-
unternehmen aller Branchen zusammen und
kooperieren mit zahlreichen Partnerhochschulen
im Ausland. So haben unsere Studierenden beste
Karriereperspektiven.

STUDIENINHALTE

Im Vordergrund des Master-Studiums E-Commerce
stehen die Gestaltung und das Management digi-
taler, transaktionsorientierter Geschaftsmodelle:
E-Commerce Geschaftsmodelle, strategisches Ch-
ange-Management, die intelligente Nutzung von
Kundendaten, E-Commerce-Plattformen und ihre
zugrunde liegende Architektur, Customer-Rela-
tionship-Management und [|T-Management sind
zentrale Themen. So beschaftigen Sie sich mit den
Konzepten der digitalen Okonomie und der Ent-
wicklung des E-Commerce. Sie lernen, Geschafts-
modelle zu analysieren und deren Erlésquellen zu
identifizieren. Daher sind die Wertschdpfungskette
im Handel, die Architektur von E-Commerce-Platt-
formen sowie deren Optimierung und die Sortim-
entsplanung essentielle Bestandteile des Stunden-
plans.

Inhaltlich und methodisch-didaktisch ansprechend
vermittelt der Studiengang neben den spezifischen
E-Commerce-Inhalten auch praxisrelevante Kom-
petenzen, etwa in den Bereichen Kreativitdt und
FOhrung. Viele Veranstaltungen wie ,E-Commerce
Geschaftsmodelle®, ,E-Commerce Plattform-Ar-

chitektur® oder ,Category Management® enthal-
ten interaktive Elemente wie semesterbegleitende
Gruppenaufgaben, Ubungen und Workshops. Das
.E-Commerce Projekt" erfolgt gdnzlich in Zusam-
menarbeit mit einem Unternehmen und auf Basis
real zu lésender betrieblicher Fragestellungen im
E-Commerce. Spannende Gastvortrdge mit Refe-
rent:innen aus der Praxis und die stetige, gemein-
same Weiterentwicklung des Studiengangs mit
namhaften Praxispartnern garantieren einen pra-
xisnahen, anwendungsorientierten Studiengang.

Uber drei Semester qualifiziert der E-Com-
merce-Master so umfassend fUr anspruchsvolle
Tatigkeiten als Fach- und FOhrungskraft im On-
line-Handel und in der Digitalbranche. Inhaltlich
berUcksichtigt der Studiengang die individuell un-
terschiedlichen Vorerfahrungen der Studierenden
und eignet sich somit hervorragend als vertiefen-
de Qualifikation fur Bachelor-Absolvent:innen der
Wirtschaftswissenschaften und aus der Informati-
onstechnologie. Nachdem Sie alle Profungen be-
standen und lhre Abschlussarbeit verfasst haben,
verleiht Ihnen die FH Wedel den akademischen
Grad Master of Science (M.Sc.).

BERUFSAUSSICHTEN

Absolvent:innen des E-Commerce-Masters an der
Fachhochschule Wedel sind in Unternehmen sehr ge-
fragt und werden als hochqualifizierte Fach- und FUOh-
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rungskrafte mit fundierten wirtschaftlichen Kennt-
nissen, umfassendem technischem Verstdndnis und
hohem analytischem Geschick geschatzt. Sie ar-
beiten sowohl im E-Commerce als auch im Digital
Business. Dazu gehoren klassische Online-Handler
genauso wie Multi-Channel Handelsunternehmen,
aber auch Verlagshduser, Softwarehersteller, Ver-
gleichsportale, IndustrieqUterunternehmen oder
Markenhersteller. Viele haben bereits wahrend des
Studiums in einem Unternehmen gearbeitet und
starten mit wertvoller Praxiserfahrung in ihre be-
rufliche Laufbahn.

Durch ihr Wissen im Bereich der Informatik agie-
ren unsere Absolvent:innen haufig an der Schnitt-
stelle  zwischen Informationstechnologie und
Management, etwa in Marketing, Vertrieb oder Pro-
duktentwicklung. Als ,Head of E-Commerce", ,Se-
nior Online Marketing Manager™, ,IT-Projektleiterin
E-Commerce®, ,Senior Product Ownerin E-Com-
merce Backend®, ,Online Marketing Manager™, ,Se-
nior Web Analystin® oder als ,Product Owner Shop-
, Web- & App-Technologies® Ubernehmen unsere
Absolvent:innen Positionen mit umfassender fach-
licher Verantwortung oder als FUhrungskrafte. Per-
spektivisch entwickeln sich viele Absolvent:innen
des Master E-Commerce in Positionen mit umfas-
sender Personalverantwortung in namhaften Unter-
nehmen.




